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本报记者 李文 见习记者 余俊毅

又到了一年一度的“618”。《证券日报》记者注意到，自5月底以来，已经有多家
银行为“618”促销活动做好了准备。不少银行选择和各类电商开展多种合作，推
出了多项优惠活动。值得注意的是，今年的“618”，京东平台将迎来数字人民币
参与促销活动，这属首次。

不过，据记者观察，整体来看，银行对“蹭热度”销售理财产品的兴趣并不高，银
行系电商也并未在宣传自家的电商平台上刻意下功夫，显得十分低调。

银行携手全电商参与“618”

全电商平台狂欢的“618”购物节早已拉开了帷幕。为了提前锁定订单、抢夺市场
份额，不少商家都提前开始布局，在5月底开启了预售，也有部分银行联手商家推
出优惠活动。

不少电商平台一早就与银行在分期支付领域完成了布局。比如，苏宁支付在5月底
就携手16家主流银行，打造62开头银联信用卡分期满减风暴活动，分期满2000元
至高减100元。

此外，《证券日报》记者浏览多家银行的网站及APP发现，多家国有大行的信用卡
都推出了“618”活动。比如，工商银行推出了绑微信支付领15元立减金首次在微
信钱包绑定工商银行信用卡，可领15元微信立减金；农业银行推出了“618网购季
，瓜分6.18亿积分”活动。

除国有大行外，部分股份制银行更是别出心裁。比如，招商银行推出了“618”年
中回馈活动等。还有银行为商家开启了“输血”后援模式。比如，网商银行近日启
动“广东产业带专项信贷支持”活动。据介绍，在天猫618前，网商银行首批已联
合天猫淘宝为16个广东特色产业，代商家提供了30天免息信贷，涉及产业包含玩具
、日化美妆、食品点心等。

中南财经政法大学数字经济研究院执行院长、教授盘和林对《证券日报》记者表示
，嵌入式金融已经成为全球金融业主流，未来金融业将更多地开放银行金融功能接
口，将银行的功能嵌入到应用场景当中。所以，银行和电商联合已经是大势所趋。

记者还注意到，今年的“618”将成为首个可使用数字人民币的“618”。数字人
民币用户可以通过京东平台进行消费。
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同时成都邮储银行还联合京东推出了数字人民币红包活动，京东APP作为本次活动
唯一指定报名预约通道，针对报名预约用户通过审核之后送出30元邮储银行数字人
民币红包，活动共5.5万个名额。

银行系电商普遍热情不高

不过，消费者在“618”期间“大买特买”的热情似乎并未延续到银行理财产品领
域。

《证券日报》记者搜索中国理财网产品发现，截至6月15日，无任何一款产品为“6
18”专属理财产品。

某股份制银行的经理告诉《证券日报》记者，“618”活动属于电商的节日，银行
的理财产品并不打算蹭热度。大多数银行在电商节期间所推出的活动，都是与电商
平台合作在支付方面进行一定的优惠。

有银行从业人员告诉记者，理财产品并非商品，投资者购买理财产品属于投资行为
，跟消费者购买商品有一定的区别。

记者注意到，虽然银行系电商平台也参与了“618”的促销活动，但相比起电商平
台的“火热”，银行系电商则显得十分“低调”，几乎没有银行系电商平台在宣传
上刻意下功夫。

记者浏览了部分银行系电商平台，比如工行的“融e购”和招行的“掌上生活”，
发现其电商平台产品非常丰富，涵盖生活的方方面面，优惠力度也不输其他电商平
台。

招联金融首席研究员董希淼对《证券日报》记者表示，银行系电商和互联网电商还
是有很大区别的，他们的定位不一样，银行系的电商交易并不是其最主要的目的，
银行主要还是为客户服务、积累沉淀客户数据，而不是直接以销售额作为最核心的
目标，所以两者运营的模式很不一样，也不能拿同样的指标去衡量。

盘和林对《证券日报》记者表示，银行系在电商领域并无太多经营经验，其对商业
零售渠道的嗅觉不够灵敏，银行业本身核心业务还是在金融，其进入全新领域需要
有一定的学习过程。
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