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相反，受疫情影响，天然、健康及功能饮料类别的营收占比则呈现逐年下降趋势，
招股书显示，饮料产品的营收占比从2018年的33.1%，下滑到了2020年的23.6%
，其他类的产品也是从17.5%降低至10.9%。

另外，三方的比重还在不断加大。招股书显示，截止今年3月底，销售国际烈酒及
葡萄酒营收为4.13亿港元，营收占比73.62%，天然、健康及功能饮料的营收占比
仅为18.54%。

并且，从汇泉国际的销售产品营收比例来看，公司的产品战略或许在于减轻自有饮
料产品以及其他产品，大力发展进口业务，不过，这也迫使汇泉国际看起来更像是
一家进出口贸易公司。

目前，汇泉国际在深圳、上海等内地有多家贸易公司，其主要业务便是进口洋酒销
售，饮料业务方面的推广力度并不算大，另外，公司已经与多家国外酒水企业达成
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合作，包括野格在内已经将汇泉国际作为中国境内唯一官方授权。

但过于依赖进口商品，也给汇泉国际带来了一个问题，公司对产品的把控能力薄弱
，一旦国外市场或产品渠道略有震动，对公司未来的业绩以及发展都会造成影响。

汇泉国际在招股书中也坦言，目前与第三方品牌合作都是签订多份短期合约（通常
为一年），如果未能保持长期业务联系，那汇泉的业绩或许会受到重大不利影响。

去年，野格总部也发表类似声明，随着野格再中国市场上受到广泛喜爱，需求量日
益增加，但根据产品序列及二维码等情况来看，市场上所销售的产品货源庞杂，不
乏一些仿品也流入市场。

汇泉国际要想成功上市，这些都是亟需解决的问题，特别是加重自研饮料产品的营
收占比，毕竟作为饮料企业，对饮料的经营应加以重视。不过，值得注意的是，随
着酒饮赛道的火热，在资本势力的加持下，汇泉国际又该如何？

能否借赛道红利释放翻起“资本浪花”？

近年来，随着低度酒越来越受到年轻消费者的认可，加之酒类电商的不断崛起，国
内酒类赛道的市场规模也在不断扩大。

市场数据显示，2020年，中国酒类市场约有1.1万亿规模，其中白酒、啤酒和葡萄
酒占据酒业市场份额的近9成，近几年，烈酒市场也呈现量级增长，2020年市场规
模已突破百亿。

并且，随着近年来酒类电商的快速发展，以葡萄酒、烈酒为代表的酒饮市场未来发
展潜力将近一步释放，根据IWSR预测，2021年，干邑将恢复到5%左右的年增长率
，葡萄酒产品年增长率也将有所突破。

赛道红利的释放，也引来了一批新兴玩家的加入，一些互联网企业也在酒饮赛道有
所行动，谷小酒、网易等都已布局许久，而字节也在今年3月再度入局低度酒赛道
，寻求在果酒领域有所突破。

不仅如此，资本市场上也对酒饮赛道持看好的态度，“某企业信息查询平台”显示
，自2011年以来的十年之间，国内酒类赛道投融资整体呈波动上升趋势，至今共披
露投融资超550亿元，其中葡萄酒赛道投资总额超61亿元。
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